
【別 紙】

①より見やすく使いやすいデザインへの見直し

ポイント

◆トップページからウェブサイト内の興味の
ある記事にたどり着きやすいデザイン

◆特集などの入れ替えができるデザインで、
新しい記事がより見やすく、わかりやすくなり
ました

ポイント

◆江戸東京野菜や水産物など、東京の農
林水産物を品目ごとに詳しく紹介。
料理レシピも掲載します。

ポイント

◆新たにフォトライブラリーを設置。プロカメ
ラマンなどが撮影した東京の農林水産業に
関係する写真を、無料でダウンロードして利
用できます。（写真は順次追加予定）

※ 利用規約に同意する必要があります。
通信費はご利用者の負担となります。

ポイント

◆東京の農林水産物が「買えるお店」や
「食べられるお店」の検索が可能。
新たに、地図の位置から検索できる機能も
追加しました。

＜トップページの例＞



②消費者を意識した新たな視点でのコンテンツ追加

今回のＴＯＫＹＯ ＧＲＯＷＮのリニューアルにあたって、「東京の農林水産業を積極的に応援したい！」という思いで
集まった食の専門家やモデルなど様々な職業を持つメンバーのこと。取材や体験を通じて、臨場感のあるコンテンツ
をウェブサイトの記事やＳＮＳでレポートします。

◆ＴＯＫＹＯ ＬＯＶＥＲＳ とは？
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◆ＴＯＫＹＯ ＬＯＶＥＲＳ 取材記事例

【 Tokyo one day trip 】 （取材：磯崎 晃子さん<モデル・タレント>）

【 食材ハンター 】 （取材：島田 恵子さん<料理家>）



◆若手就農者へのインタビュー記事

若手農業者への一問一答で、就農した経緯や、やりがい、東京の農業の魅力などを丁寧にヒアリング
し記事化しました。

今後も、様々なテーマで東京の農林水産業の魅力の紹介や、若手農業者へのインタビューなど、実際
の就労に役立つ情報などを提供していきます。



③ 東京の農林水産物など特産品プレゼント企画

東京の農林水産物により親しんでもらうために、ウェブサイト利用者を対象にプレゼント企画を実施。旬の農産物や加
工品などを提供します。

【概要】

① 実施頻度 毎週実施

② プレゼント品 東京の農林水産物（加工品含む）から毎週選定し提供します。

③ 応募方法 ＴＯＫＹＯ ＧＲＯＷＮ内の応募フォームに必要事項を入力し応募できます。

④ 当選者数など 抽選により毎回３名を当選者とします。
当選者の発表は商品の発送をもってかえさせていただきます。

【１回目のプレゼント企画】

① 応募期間 平成３０年９月２０日（木曜日）から平成３０年９月３０日（日曜日）まで

② プレゼント品 ＴＯＫＹＯ Ｘ 焼肉セット

ＳＮＳでも情報発信中！

プレゼント企画などの記事の更新や、東京の農林水産業の様々な情報をＳＮＳで発信します。
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（アカウント名 @TOKYOGROWN )
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（アカウント名 @tokyogrown_official )


